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Partire dalla realta sociale
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Attrezzarsi a
pensare e agire in
un’epoca di crisi e

complessita




Pensare e agire
in «societa locali»
in trasformazione
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TRASFORMAZIONI
CON CUI' SI MISURA LO
«SVILUPPO TERRITORIALE

PARTECIPATO»




1. Trasformazione demografica

v'Progressivo invecchiamento della popolazione.
Oggi in Europa molti paesi sono fra i piu vecchi del
mondo. Una societa di anziani con pochi giovani.

v’ Aumento dei bisogni di caring degli anziani non
autosufficienti, dall’altro un aumento delle forme di
associazionismo in eta tardo-adulta e anziana
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2. Trasformazione familiare

v Nuclearizzazione (famiglie piu piccole e pit numerose),
privacy (appartamento)
v’ Pluralizzazione delle forme
* Famiglie di fatto
* Famiglie ricostituite
* Nuove famiglie
* Famiglie unipersonali
* Famiglie lunghe
* Famiglie miste
* Unioni omosessuali



2. Trasformazione familiare

v’ Solitudine delle famiglie e scarsita di tempi e forme
di scambio sociale intorno alle esperienze genitoriali.
v Nuove forme di associazionismo incentrate sulla
condivisione e ricerca di nuove forme di convivenza
sociale
" Famiglie aperte, adottive, affidatarie
» Comunita di famiglie
= Condomini solidali
= Buon vicinato



3. Trasformazione
socioculturale

v E’ aumentato esponenzialmente il tasso di
eterogeneita dei contesti sociali e con esso si
e accresciuta la mixofobia, cioe |la paura di
mescolarsi con il diverso.

v'E emerso con forza la questione della
convivenza in una societa multiculturale



4. Trasformazione delle forme
del legame sociale

v’ Enfatizzazione dell’individuo e indebolimento delle
relazioni primarie

v’ Sociologia dell’individualismo: fra liberta e solitudine

v Fragilita della famiglia accompagnata dall’laumento di
attacchi ai legami nella forma della violenza intra-
familiare

v’ Frammentazione degli interessi e degli attori sociali
(polverizzazione, autoreferenzialita)



4. Trasformazione delle forme
del legame sociale

v’ Senso di appartenenza micro (in-group) alla propria
piccola realta con minor senso di comunita e solidarieta
allargata.

v Nuovi stili di vita e forme associative calde, affettive e
appassionate nei confronti delle persone e aperte,
flessibili e connessi verso il territorio.



5. Trasformazione dell’idea di locale

v’ Crisi della globalizzazione e ritorno al locale

v’ Localismo progressivo : riscoperta del
territorio con atteggiamenti di apertura,
curiosita e scambio con |'esterno

v’ Localismo regressivo: radicamento nella
comunita di luogo che assume forme identitarie
di chiusura e difesa dal nemico esterno



5. Trasformazione dell’idea di locale

v'Recupero della dimensione comunitaria e
rischio di derive comunitariste di carattere
etnico o religioso

v'Nuove esperienze di comunita di
pratiche: gruppi di acquisto solidale,
gruppi di auto-mutuo-aiuto, banche del
tempo, gruppi di auto-promozione



6. Trasformazione delle forme
della comunicazione

v Diffusione delle tecnologie della comunicazione e
sviluppo di internet (social network)

v" || mondo digitale come implosione dell’individuo
e ulteriore deriva isolazionista o mondo digitale
come nuova forma della comunita e della
relazionalita?



7. Trasformazione del rapporto
pubblico - privato - mercato

v Privatizzazione del pubblico e
pubblicizzazione del privato (format
televisivi, social)

v’ Pervasivita delle logiche di mercato non solo in
campo economico ma anche nello psicosociale



7. Trasformazione del rapporto
pubblico - privato - mercato

v Emergere di nuove forme di mutualismo e
condivisione
* finanza etica / micro- credito / consumo
critico / Sharing economy / Scambio non
monetario Co-working



Quali opportunita generative
offrono queste trasformazioni dal
punto di vista dello
Sviluppo Locale Partecipato?
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SIRUMENTI

TECNICA DEI PROFILI DI
COMUNITA

Schema 3
LA TECNICA DEI PROFILI DI COMUNITA
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CASSOLA ALLO SPECCHIO

COMPRENDERE LE TRASFORMAZIONI DELLA COMUNITA LOCALE
PER MEGLIO PROGRAMMARE L'AZIONE PUBBLICA
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TECNICA DEI PROFILI DI
COMUNITA

RAPPORTO DI RICERCA

Cassola (VI), 22 novembre, 2021




RIGENERARE E RINNOVARE ATTRAVERSO IL COINVOLGIMENTO
ATTIVO DELLE COMUNITA

La comunita locale da
«bacino di vtenzay ad
«attore socialey
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RIGENERARE E RINNOVARE ATTRAVERSO IL COINVOLGIMENTO
ATTIVO DELLE COMUNITA

Sostenere e
accompagnare
I'innovazione nel tempo
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RIGENERARE E RINNOVARE ATTRAVERSO IL COINVOLGIMENTO ATTIVO DELLE COMUNITA

ALCUNI SPUNTI 1/2

v Investire e accompagnare forme di partecipazione
legata ai cicli di vita personali e famigliari

v'  Dare impulso, struttura e sostegno al
coinvolgimento attivo prossimale a partire da spazi
e beni comuni

v Sviluppare percorsi partecipativi nell’ambito di
programmi di welfare culturale e di co-produzione

artistica




RIGENERARE E RINNOVARE ATTRAVERSO IL COINVOLGIMENTO ATTIVO DELLE COMUNITA

ALCUNI SPUNTI 2/2

v’ Sollecitare e accompagnare forme di
amministrazione condivisa con i cittadini

v’ Stimolare e supportare il coinvolgimento attivo
attraverso micro-finanziamenti
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